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LA RAZA QUE
MAS CRECE

La Asociacién Braford Argentina lleva 40 afios trabajando
en el pais, representa a 433 cabanas ganaderas y esta con-
formada por 624 socios distribuidos en 17 de las 23 provin-
cias que conforman la Republica Argentina.

Del total de la hacienda de Argentina, 11 millones de cabezas
son ganado de raza braford y sus cruzas, lo que representa el
20.5% del stock vacuno nacional.

La raza que mas crece: Braford es una de las cuatro razas de
carne mas difundidas en las zonas ganaderas de la Argenti-
na, y sus rodeos de cria se distribuyen geograficamente a lo
ancho y largo del pais, con especial énfasis en las regiones
subtropicales del Noreste, Centro y Noroeste. La Asociacion,
inspecciona 40 mil nuevos animales cada ano.

La hacienda Braford se adapta a las condiciones extremas
del ambiente promovidas por el cambio climatico, y coinci-
de con producciones ganaderas sustentables; amigables
con el ambiente como lo es el sistema silvopastoril en
monte nativo, entre otros tipos de produccién; conservan-
do la biodiversidad del ecosistema y siendo eficientes en la
produccién de carne de alto valor en animales jovenes; lo
que confiere caracteristicas de calidad y sabor en la carne
argentina.
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LA RAZA QUE
MAS CRECE

La Asociacion Braford Argentina
trabaja en dos grandes proyectos:

“Braford Carbono Cero”: Eficaz
herramienta disefiada para medir
y determinar el estatus de carbo-
no y facilitar la certificacion car-
bono neutral o cero, segun su
resultado y la toma de medidas
para la mejora continua.

“Braford Carne”: Programa de
evaluacion de los atributos y
caracteristicas de la raza; y carac-
terizacion de la calidad de su
carne.

Dentro del programa de carne, se
realizan diversas mediciones para
establecer criterios objetivos se-
gregar la calidad de carne segun
area geografica y sistemas pro-
ductivos. De este modo, Braford
colabora en la produccién, con
foco en el consumidor final y en
las nuevas tendencias para su
vinculacién con el productor,
siguiendo el criterio Farm to fork
(del campo al plato).



